KOHCIIEKT
3a IbP’KaBEH M3MUT M0 MarucThpcKa rnporpama
» XOTEeJINEPCKH U PeCTOPAHTBOPCKH MEHH/KMBHT"

1. CeBpeMeHHH TCHICHIIMM B OMNEPAIMOHHUS MEHWIKMBHT Ha XOTCIHEPCKU W
PECTOPAHTHOPCKH OOCKTH.

2. Kiro4oBu cTpaTeruu 3a ONTHMU3AIMS HA MPOLECUTE U MOM00psiBAHE Ka4yeCTBOTO Ha
oOcyXBaHe.

3. OCHOBHM METOIW 3a MOTHBAIMS M 3aJbpKaHEe Ha KBATUQUIMPAH NEPCOHANT B
XOTEIIMEPCTBOTO M PECTOPAHTHOPCTBOTO. [Ipenu3BuKaTeNcTBAa B yNpaBICHHUETO HA
YOBEIIKUTE PECYPCH B TO3U CEKTOP.

4. KirodoBu (akTopu 3a ycmex IMpU CTapTUpaHEe W yIpaBieHHE Ha COOCTBEH OM3HEC B

cdepara Ha rocTonpueMcTBOTO. Crienn()UIHNA PUCKOBE M BH3MOKHOCTH.

MapKeTHHTOBH CTPATEruy B XOTEIHEPCKUS H PECTOPAHTHOPCKUS OM3HEC.

Mertoau 3a ynpaBieHHe Ha IPUXOAUTE B XOTEIUEPCTBOTO U PECTOPAHTHOPCTBOTO.

Crenduky Ha yIpaBIeHHETO HA XOTEIHUEPCKH U PECTOPAHTbOPCKU BEPUTH.

OCHOBHM  KaH&IM 3a JUTHTalIHA  JUCTPHOYLIHsS B XOTEIHEPCTBOTO |

PECTOPaHTHOPCTBOTO.

9. Posis Ha MOOWJIHMTE NMPHIOKEHUS B JUTHTAHATA AUCTPUOYLUS HA XOTEIUEPCKU U
PECTOPAaHTHOPCKH YCIYTH.
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